MARKKINOINTI, VIESTINTA JA
SOSIAALINEN MEDIA

Laadukkaasta viestinndsta tukea yhdistysten toimintaan
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Miksi yhdistyksen

kannattaa nakya?

1.Oman toiminnan
runnistaminen ja
fiedon lisaaminen
OMaAaAsta fToiMIiNNASTo




Miksi yhdistyksen
kannattaa nakya?




Miksi yhdistyksen

kannattaa nakya?

3. Yhdistyksen talouden
rurvaaminen - tukijat ja
ranoifus



Miksi yhdistyksen

kannattaa nakya?

4. Vaikutusmahdollisuuksien
isddminen ja yhteison
vahvistaminen




Miksi yhdistyksen

kannattaa nakya?

5. Aktiivinen nakyvyys =
elinvoimainen mielikuva.
Yhdistyksen
runnefravuuden
isQaminen




KEINOT NAKYA

Sosiaalinen media: Facebook, Instagram, LinkedIn..

Muut keinot: omat verkkosivut, sahkopostilistat, julkiset
“iimoitustaulut”, tapahtumat.. \/
A




KOHDERYHMA JA
TAVOITETTAVUUS

MitQ, missa, milloin? Ketd markkinoinnilla ja
viestinnalld halutaan tavoittaa.

Tunnista viestinnan ja markkinoinnin tavoite. Luo
sfrategia sen mukaan.



MITEN ETEENPAIN?

Tunnista tavoitteet ja resurssit!
Mika teidan viestinnassa askarruttaa?
Miten saada toimijat innostumaan viestinnasta?

Kaipaatko apua jatkossa? Ota yhteytta leila.piippa@keulink.fi
toimisto@kvaakmedia.fi
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Yhdistyksen verkkosivut:

mita ottaa huomioon?
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.Selked rakenne ja navigointi:
2.

Valikko helposti Ibydettdvissa jo
ooginen rakenne (esim. etusivu,
joukkueet, Tapahtumat, uutiset,
vhieystiedot jne.)

Responsiivisuus: Sivusto toimii hyvin myos
obiililaiftellla ja tableteillla.

Nopea latausaika: Sivut aukeavat
nopeasti - el raskaita kuvia tai videolita
efusivulla,




Yhdistyksen
verkkosivut




Yhdistyksen

verkkosivut

. Ajankohtainen sisalto: esim: uutiset,
vhteystiedot, tfapahtumatiedot
gjan fasalla.

. Toimivat lomakkeet ja linkit: Esim.

Imoittautumislomakkeet,

jasenhakemus, tai

vhteydenottolomake toimii oikeasti.

_—_« Yhteysfiedot selkeasti nakyvissa:.

&% Efenkin vastuuhenkildiden tiedot




Yhdistyksen verkkosivut:

Saavutettavuus

Tarkeita saavutettavuusperiaattieita:

« Konfrastit kunnossa: Tekstin ja faustan
valilla hyva kontrasti (esim. musta teksfi
valkoisella tfaustalla).

. Teksti on selkedd ja riittavan suurta: ei liian
pitkia kappaleita.

. Kuville on tekstivastineet (alt-teksti):
Nakorgjoitteiset voivat kayttad
ruudunlukijaa.




MITA SIVUILLA

KANNATTAA OLLA?

Etusivu
Tervetuloteksti, uutiset, linkit tarkeimpiin sisaltoinin

Toiminnnot

Ajankohtaista / uufiset

Tulevat tapanhtumat, oftelut, talkoot, tiedofteet (kalenteri)
Liity mukaan / jasenyys
Info jaseneksi liittymisesta, lomakkeet, maksut
Yhteystiedot
Hallituksen ja toiminhenkiloiden yhteystiedot, organisaatiokaavio
Kattojarjeston vaatimukset




KEINOT NAKYA

Miten varmistaa etta oma sivusto nakyy ja tieto tavoittaa?

Pari sanaa hakukoneoptimoinnisia:
avainsanalt, linkit, otsikot ym.. ! Vs
A
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Sosiaalisen median

kanavat: Instagram

« Kohderyhma: 18-35-vuotiaat, erityisest
naiset. Visuaalisuudesta kiinnostuneet.

« Kayttotapa: Kuvia, Reels-videoitq,
tarinoita. Brandays, lifestyle, muotfi,
mMatkailu ja ruoka toimivat hyvin,

o Yrityksille: Erinomainen visuaaliseen
brandaykseen ja yhteison
rakentamiseen.
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Sosiaalisen median

kanavat: Instagram

« SOpPIi: Brandays, tuote-esittelyt,
vaikuttagjayhteistyot, visuaalinen
tarinankerronta.,

« Toimii hyvin: Lifestyle-, muoti-, kauneus-,
ruoka- ja matkailubrandeilld.

« Vahvuus: Visuaalisuus + sifouttavat
rarinat ja Reelsit.
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Sosiaalisen median
kanavat: facebook




Sosiaalisen median
kanavat: facebook




Sosiaalisen median

kanavat: TikTok

. Kohderyhma: 13-30-vuotiaat, erityisesti Z-
SUKuUpPOIvI.

. Kayttotapa: Lyhyet, nopeatempoiset
videot, trendit, huumori, ilmiot.

. Yrityksille: Hyva kanava luovaan,
rennompaan Nakyvyyteen ja
viraalipotentiaaliin.




Sosiaalisen median

kanavat: TikTok

« SOpIi: Luova ja viinteellinen
brandindkyvyys, viraalimarkkinointi,
nuorille suunnaftfu mainonta.

. Toimii hyvin: Nuorten kuluttajatuotteiden
ja frendibrandien parissa.

. Vahvuus: Nopea huomion herattaminen
ja orgaaninen NAKyvyys.




SOME JA
ANALYTIIKKA

Facebook ja Instagram

-Julkaiseminen metabusinessin kautta ehdottaa aikoja, jolloin seuragjat ovat akfiivisia ja
postit padsevat parhaiten esille
-Paljon eri tyokaluja, joilla voi luoda haluamiaan raportteja. Naita I1oytyy mm. mainoksista ja
vield syvemmalle mennessa esim. Pixelistq, jolla voi analysoida kavijoiden kaytosta
somelinkkien kautta verkkosivuille paatyessa



Kavijatiedot
Tarkista muun muassa tehokkuuden tulokset.

Katselut
X Yleiskatsaus Sk e

:= Suunnitelma 9,6 't J 647 %

Tulokset Seuraajilta® 12% T 50 %
Muilta kuin seuraajilta ® 88 % | 43 %
Kohderyhma

Zq Vertailu :
Vuorovaikutukset

Sisaltd Sisallon vuorovaikutukset @
E3) Yleiskatsaus 109 L 76,2 %

Seuraajilta ® 63 | 37 %
Muilta kuin seuraajilta @ 46 1 872 %

B sisalto

Tuotto

(& Earnings
() Viimeaikainen sisilto

~ KEURUUN MARKKINDILLA
PELT.2005

Kattavuus

Facebook-kattavuus @

3,1 T. vs78%

Seuraajilta ® 100 L 91%

Facebook * | &
() Faceboo %

Muilta kuin seuraajilta @ 2 967 | 585 %

Seuraajat

Seuraamiset @
1 4917 %

Seuraamisen lopetukset ® 1 1 50 %

Nettoseuraamiset® O | 100 %

Nayta kaikki sisalto

Markkinointia ja sosiaalisen m
taitoja yhdistyksille ﬁ
-

=

bl 17:00-19-00




ANALYTIIKKA

Hyvana apuna toimii Page Insights -tyokalu, joka tarjoaa

Julkaisujen tavol
Sitoumuksista (engagement:

Sivun seuradgijis’
Sisallon suoriutumises

lietoa mm.:

'a (kasvu, demografiat, si
‘a (Mmitka julkaisut toimivat

avuudesta (reach)
tykkaykset, kommentit, jaoft)

jainti)
parhaiten)



MITEN EROTTUA?

Aitous ja inhimillisyys Lyhyt ja napakka visuaalisuus
- Naytetddn oikeita inmisid, hetkid ja tunteita. - Nopeatempoiset videot, selkedt kuvat, tiivis viesti.
Ei killloteta liikaa. _ Ensivaikutelma ratkaisee -
- Esim. kulissien takana -materiaali, 2 sekuntia aikaa herdttdd kiinnostus.

"odiva elamassad" -postaukset.
Tunteet ja samaistuttavuus

Tarina, ei pelkka ilmoitus | -
- llo, intO, suru, kiitollisuus -

- Hyva sisailtd kertoo tarinan, ei vain tiedota tai mainosta. Turlme hgréTTc’?c’j [e"olfﬂo"i’ro {0 jakoja. |
- Esim. "Miksi t&imd toiminta merkitsee minulle" - Kysy itselta: heraftadko fama tunteen vai

toimii paremmin kuin "Liity j&iseneksi!" \ Onko se pelkka iimoitus

- Somessa yhdensuuntainen viestinta ei enaa riita.




MITEN ETEENPAIN?

Tunnista tavoitteet ja resurssit!
Mika teidan viestinnassa askarruttaa?
Miten saada toimijat innostumaan viestinnasta?

Kaipaatko apua jatkossa? Ota yhteytta leila.piippa@keulink.fi
toimisto@kvaakmedia.fi



